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Testsieger mit "Sehr gut” (1,2) bewertet — 07/2014 — etest de
Bis zu -78% sparen - Die Besten Hotels - Luxushotels

Geneva From €35 Per Night - Save up to 80% on your Hotel
www.besthoteloffers.net/Geneva ~
Lowest Hotel Price Guaranteed!

Hotels in Geneva - crowneplaza.com
www._crowneplaza.com/Geneva > (800 1830477
Bei Crowne Plaza Qualitat & Service garantiert. Niedrigpreise online!

/\/ ¥ 4+ &'Palexpo

Le Grand-Saconnex
Meyrin

o ® @) InterContinental Geneva | chouley
b, Vandoeuvres
A - 1]
Satigny 2 s
[ ] Vemier 1 D warwick Geneva
& Mandarin ly
& Oriental, Geneva ='q o
JONCTION Roryg, Chéne-Bougeries
Plainpalais "Faja% data ©2016 Google
[ So., 6. Nov. Mo., 7. Nov.
Preis = Hotelkategorie = Ausstattung - Sortieren nach -
InterContinental Geneva CHF 363 B

4.3 %k Kk % - 5-Steme-Hotel
= Kostenloses WLAN

Warwick Geneva CHF 168
4.0 %k KK+ - 4-Steme-Hotel
WLAN

= Kostenlozes

Mandarin Oriental, Geneva
4.4 Jdddk - 5-Steme-Hotel
= Kostenloses WLAN WP Kostenloses Friihstiick

= Mehr Hotels Preisinformationen

Die 30 besten Hotels in Genf, Schweiz. Buchen Sie jetzt Ihr Hotel ...
www.booking.com » Schweiz » Kanton Genf »

Al Eas

e e = e g e e L S L R

Google Suche Hotel Genf



Keywords

Alle Keywords «

Auszuschiielende Keywords

Segment

Bearbeiten -

Keyword

Gesamt -
Suchnetzwerk |7

+Visum
+Russland

Russland
Einladung

+Russland
+Visum

+Russland +Visa

+Visa +Russland

+Einladung
+Russland

+Business +Visa
+Russland

+Tourismus
+Einladung

Suchbegriffe

Filter =

Details

Kampagne

Russlandvisa

Russlandvisa

Russlandvisa

Russlandvisa

Russlandvisa

Russlandvisa

Russlandvisa

Russlandvisa

Spalten v 1= 4 -~ || Keywords suchen Q, Anderungsverlauf anzeigen
Gebotsstrategie ~ Automatisieren - -
Anzeigengruppe Status |7 Max. CPC |7 Kampagnentyp 7 Kampagnenuntertyp
Russlandvisum [} autom. 1,50 CHF MNur Alle Funktionen
Kampagne Suchnetzwerk
pausiert
Einladung (] autom. 1,50 CHF MNur Alle Funktionen
Russland Kampagne Suchnetzwerk
pausiert
Russlandvisum [ autom. 150 CHF MNur Alle Funktionen
Kampagne Suchnetzwerk
pausiert
Russlandvisum autom. 1,50 CHF  Nur Alle Funktionen
Kampagne Suchnetzwerk
pausiert
Russlandvisum =] autom. 1,50 CHF  Nur Alle Funktionen
Kampagne Suchnetzwerk
pausiert
Einladung autom. 1,50 Mur Alle Funktionen
Russland Kampagne Suchnetzwerk
pausiert
Russlandvisum autom. 1,50 CHF  Nur Alle Funktionen
Kampagne Suchnetzwerk
pausiert
Einladung (] autom. 150 CHF MNur Alle Funktionen
Russland Kampagne Suchnetzwerk

pausiert

Klicks 7|

978

238

150

45

11

Impressionen | 7

11.129

3474

4138

1516

1270

575

120

CTR?

8,79%

10,79 %

575%

10,29 %

1181 %

783 %

917 %

2857 %

25,00 %

Durchschn.
CPC|?

0,89 CHF

0,90 CHF

0,96 CHF

0,83 CHF

0,83 CHF

0,77 CHF

1,00 CHF

1,00 CHF

1,08 CHF

Kosten 7

866,06 CHF

33575 CHF

227 62 CHF

12053 CHF

124,58 CHF

34,49 CHF

11,01 CHF

2,00 CHF

1,08 CHF

Durchschn,
Pos. |7

2,0

24

17

24

2.0

2.3

22

1.7

10

Labe
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Bearbeiten « Details Gebotsstrategie «

[@ Suchnetzwerk mit Displ hi 7
Die beste Méglichkeit, die meisten Kunden zu erreichen

¥ Nur Suchnetzwerk B¢
Google-Suche und Suchnetzwerk-Partner

7] Nur Displaynetzwerk
Google-Netzwerk von Parinerwebsites

[ Shopping ag
Die beste Methode zum Erstellen von Shopping-Anzeigen

[ Video
Videoanzeigen auf YouTube und im Internet

[ Universelle App-Kampagne
Im Suchnetzwerk, im Displaynetzwerk und auf YouTube fir lhre App werben

Standorte 7| Welche Standorte méchten Sie fir die Ausrichtung lhrer Kampagne verwenden (oder ausschiieRen)?

Alle Lander und Gebiete
® Schweiz
Ich mbchte selbst auswahlen
Standort eingeben fur Ausrichtung oder Aussc | Enweiterte Suche

Beispieieweise ein Land, cine Stad, cine Region oder eine Postietzahl

Standortoptionen (erweitert)

Sprachen 7/ Deutsch Bearbeiten

Gebotsstrategie (7| Wahlen Sie aus, wie Sie Gebote fir Ihve Anzeigen festlegen mochten.

Automatisch: Klicks maximieren = Ano-gpimlerten CEC aktivieren: [
Diese Option ist nicht verfugbar, da kein
Conversion-Tracking eingerichtet ist

Bei der Option Klicks maximieren werden Wektere Informationen

Ihve Gebote von AdVWords automatisch so

festgelegt, dass Sie mit Ihrem Budget

moglichst viele Kiicks erzielen

Limit fur max. CPC-Gebot (optional): CHF

Portfoliostrategie venvenden

Budget 71 oHE 1500 pro Tag

Die tatschichen Tagesausgaben konnen varieren. |7

Auslieferungsmethode (erweitert)

150

@ Kampagnensinstellungen auswahien ) Anzeigengruppen erstellen

@ Anzeigen erstellen ) Anzeigengruppen Uberprifen

[E% Typ: Nur Suchnetzwerk - Alle Funktionen

Kampagnenname

TYP 7 Nur suchnetzwerk -

oder Einstellingen [2cen aUS g1 cnde Kampagnen ~

Standard - Keyword-bezogene Textanzeigen in den Google-Suchergebnissen 7
Alle Funktionen - Alle Funktionen und Optionen, die fir das Suchnetzwerk verfugbar sind 7

Appnstallationsanzeigen - Anzeigen, uber die Nutzer Ihre App herunterladen konnen

App-nteraktionsanzeigen - Anzeigen, mit denen die Nutzer zu Aktionen in Ihrer App angeregt
werden

: auf Grundlage Ihrer Websiteinhalte 7
Nur Anruf - Anzeigen, die Nutzer veranlassen, bei Ihrem Untemehmen anzurufen 7

Weitere Informationen zu Kampagnentypen

auswahlen mochten, bearbeiten Sie den oben aufgefuhrten Kampagnentyp oder erstellen Sie ein neue Kampagne.

2 Wenn Sie

+ Google Suchnetzwerk 7

¥ Suchnetzwerk-Partner einbeziehen

Gerate 7 Anzeigen werden standardmafig auf allen unterstitzten Geraten geschaltet

Anzeigenerveiterungen

Mithife dieser optionalen Funktion konnen Sie relevante Informationen zu Ihrem Untemehmen in Ihren Anzeigen zeigen. Tour starten

Standort 7 | Meine Anzeigen um Standorterweiterungen erganzen
Google Sitelinks 7 [ Meine Anzeigen um einen Link zu meiner Website erganzen
Annf 7 [ Meine Anzeigen um Telefonnummer erganzen
App 7 ] Meine Anzelgen um einen Link zu einer mobilen App erganzen
Bewertungen 7 [ | Meine Anzeigen um Bewertungen erganzen
Callouts 7/ | Anzeigen um zus atzliche Beschrebungen erweitem

2u meinen Anzeigen hinzufigen

Erweiterte Einstellungen

Werbezeitplan: Startdatum, Enddatum, Anzeigenplanung

Anzeigenausiieferung: Anzeigenrotation

Dynamische Suchanzeigen

URL-Optionen fir Kampagne (erweitert)

Speicher und fortfahren M C e T



Y Typ: Nur Suchnetzwerk - Alle Funktionen

Name der Anzeigengruppe

Eine Anzelgengruppe umfasst eine oder mehrere Anzeigen sowie sinen Satz zugehtriger Keywords. Die besten Ergebnisse erzielen Sie, wenn Sie alle Anzeigen und Keywords dieser Anzeigengruppe auf
Strukturieren Ihres Kontos

1 239
Anzeige erstellen
® T Dy PP N
Finale URL + Vorschau 7 Desktop | Mobil
Anzeigentitel 1 7 Gunstiges Hotel in Berlin — Beste Hotelpreise in Berlin
www.example.com
Arceigentiiei 2 [ Komfort wie zu Hause - gleich mehrere Tage buchen und jetzt reservieren!
Pfad (7] example com / J

Beispielanzeigen  eitere anzeigen
Beschreibiing 7 Neue Studienprogramme fiir Sie — Planen Sie fir Ihre Zukunft
www.example.com/Onlinekurse

Bewerben Sie sich fur Kurse Ihrer Wahl. Jetzt Informationen anfordem

URL-Optionen fur Anzeigen (erweitert)

Mit Anzeigenerweiterungen konnen Sie Ihre Anzeige um zusatzliche Informationen wie
Geschaftsadresse oder Telefonnummer erganzen. Tour starten






Reach the right
customers with
the right
keywords.

G help bu r campaigns

START USING KEYWORD PLANNER ©

Manitobah Mukluks

Discover how an Aboriginal-owned and
proudly Canadian business used
AdWords o tell their story, grow their
business, and make a positive impact
in their community.

Discover Hawaii Tours

When Discover Hawaii Tours lost the
business of local hotels, they turned to
AdWords to market directly to peaple
wanting to discover the Aloha spirit.

Zingerman

Iconic Ann Arbor business
Zingerman's, takes their specialty food
offerings nationwide with the help of
AdWords.

Search Campaigns

Create your search ad.

Building your first search ad can take just
a few minutes. Start by writing an ad that
tells people what you offer

Locate your customers with
keywords.
Next, choose the keywords that potential

customers might search for on Google to find

your business

Claim to Google

Set your search ads
budget.

Set a daily budget, and your ad is ready to

golive

more information to ROI experiences
details for sucessful small campaigns
not only auction modell
easy for end customers
more user meetings and discussions



< > C 852 | @ | myaccount.google.com/privacy

Google

Mein Konto Personliche Daten & Privatsphéare

Willkommen

Anmeldung & Sicherheit

Anmeldung bei Google

Gerateaktivitdten &
Benachrichtigungen

Verbundene Apps & Websites

Persdnliche Daten &
Privatsphére

Meine persdnlichen Daten
Google-Aktivitaten verwalten
Einstellungen fiir Werbung

Ihre Inhalte gehiéren lhnen

Kontoeinstellungen

Sprache & Eingabetools
Bedienungshilfen

Mein Google Drive-
Speicherplatz

Kento oder Dienste l6schen

Uber Google
Datenschutzerklarung

Hilfe und Feedback

Geeignete

Datenschutzeinstellungen G c. , (=]
auswahlen

Sie behalten die Kontrolle Uber Ihre persénlichen Daten.

Mit diesen Einstellungen kénnen Sie festlegen, welche

Daten privat bleiben und welche Daten in lhrem Konto

gespeichert werden sollen, damit Sie Google optimal
nutzen kénnen.

Privatsphérecheck

Uberpriifen Sie die Einstellungen zu Ihrer Privatsphare und passen Sie sie nach lhren Wiinschen an.

JETZT STARTEN

Meine Aktivitaten

Hier kidnnen Sie sehen und steuern, welche Daten bei der Verwendung von Google-Diensten erzeugt werden.

¢

Meine personlichen Daten

MEINE AKTIVITATEN AUFRUFEN




Sucheinstellungen

Suchergebnisse SafeSearchFilter

Sprachen Mit SafeSearch kannst du unangemessene oder anstoBige Bilder in deinen Google-Suchergebnissen
blockieren. Der SafeSearch-Filter ist zwar nicht zu 100 % genau, aber die meisten nicht jugendfreien

Hilfe Inhalte und Inhalte mit Gewaltbezug werden damit herausgefiltert

SafeSearch aktivieren  SafeSearch fur Anderungen sperren

Vervolistandigungen iiber Google Instant
Wann mochtest du Ergebriss e sofort wahrend der Eingabe sehen?
) Nur wenn mein Computer schnell genug ist
Google Instant ist fur die Websuche aktiviert. Du kannst diese Einstellung unten manuell andem
Instant-Ergebnisse immer anzeigen

Instant- Ergebnisse nie anzeigen

Ergebnisse pro Seite

Google Instant zeigt 10 Ergebnisse.

Private Ergebnisse

Uber Private Ergebnisse kannst du fir dich relevantere Inhalte finden, darunter Inhalte und Verbindungen,
die nur fir dich sichtbar sind.

® Private Ergebnisse verwenden

Keine prvaten Ergebnisse venvenden

Blues Comedy-Fernsehserien Computer und Elektronik
Dance und elektronische Musik Filme Finanzen
Folk- und traditionelle Musik Klassische Musik Politik
Popmusik Reisen Rockmusik
Urban und Hip-Hop Wirtschaftsmeldungen
+ NEUES THEMA WOHER STAMMEN DIESE?
Mein Profil
Diese Informationen stammen aus Ihrem Google-Konto. Von lhnen vorgenommene
Anderungen gelten fir Ihr gesamtes Google-Konto. Je nach Ihren Einstellungen kénnen
diese Informationen verwendet werden, um lhnen Werbung zu zeigen.
Geschlecht: Méannlich
Alter: 45-54 7
Interessenbezogene Werbung @® EIN
Sie sehen relevantere Werbung, wenn Sie in Google-Websites angemeldet sind.
Bei AKTIVIERUNG der interessenbezogenen Bei DEAKTIVIERUNG der
Werbung interessenbezogenen Werbung
= Die Werbung, die Sie sehen, wird auf Basis lhrer friheren = Es wird weiterhin Werbung eingeblendet, die auf lhrem
Suchanfragen, der von Ihnen auf YouTube angesehenen aligemeinen Standort, wie zum Beispiel |hrer Stadt oder

google.com/ads/preferences
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Startseite lauf AGB Kontakt ~

Willkommen bei Schottland.Golf

Schottland gilt als Ursprungsland fir den Golfsport. Hier befinden sich die
schonsten Golfplatze. In Schottland werden viele internationale Turniere
ausgetragen.

In Schottland ist Golf ein Volkssport. Daher gibt es einerseits viele Golfplatze und
andererseits gehort Golf in Schottland zum Alltagsleben.

Wir sind Mitglied im renomierten Golfclub Inverness und haben schon auf vielen
Golfplatzen gespielt und den Tag mit einen feinen Abendessen ausklingen lassen.

Gerne arbeiten wir fur Sie eine Golfreise nach Schottland aus und kiimmern uns
um Ihre Betreuung, einschliesslich Organisation der Unterkanfte, der Reiseroute

und gerne sind wir Ihr Chauffeur.

Selbstverstandlich konnen wir auf der Reise einige schine Schlosser besuchen und
Whiskeyspezialitaten probieren.

Ob als Einzelperson oder als Gruppe, Sie sind immer willkommen.

Unsere Reise ist massgeschneidert, nehmen Sie mit uns Kontakt auf.

Unverbindliche Kontaktaufnahme!

Ihre Daten wie Telefon, E-Mail etc. werden ausschiiesslich
zur Kentaktaufnahme verwendet. Die Daten werden nicht
an dritte fiir Werbezwecke weitergegeben,

Alle mit * markierten Felder sind Pflichtfelder!

Name und Vorname*

E-Mail*

Telefon*

Adresse

PLZ und Ort

Ihre Nachricht
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.| Wachstumsmotor
Google ‘ fiir die Schweiz

DIGITAL Home  Trainings

Google Trainings

Auf dieser Seite konnen Sie sich fur die kostenlosen Google Trainings anmelden.
Alle Training werden in Deutsch gehalten falls nicht anders vermerkt

Google Partner Academy

Weitere Infos

SHARE

Informationen zu Trainings speziell far Agenturen sowie den Link zu den Anmeldungen finden Sie unter dem Menupunkt

Google Partner Academy.

Néchste Trainings

Google Analytics - Grundlagen

, Donnerstag, 1. Dezember 10:00 - 13:00
onie SESSIONS
Lo 4 Google Analytics (Grundlagen)

Google Zurich 100
Brandschenkestr. 100

8002 Zirich
g Google Analytics - Vertiefung
' Donnerstag, 1. Dezember 14:30 - 17:30
el sessions
e 4 Google Analytics - Vertiefung

Google Zurich 100
Brandschenkestr. 100
8002 Zarich

AdWords-Hilfe

GRUNDLAGEN

Google+ Communities

Partners

3802

4418 der - Offentiich

Google Partners -
DACH

Mehr Austausch, mehr Wissen, einfach naher dral

BEITRITTSANFRAGE STELLEN

ANZEIGENVERWALTUNG

ERGEBNISSE MESSEN ABRECHNUNG WEITERE INFORMATIONEN

Willkommen bei der AdWords-Hilfe

Grundiagen

thre Gbersicht zu Google AdWords
Adwords Grundiagen

Festlegen, wo und wann Anzeigen erschei
Herausfinden, b lhre Anzeige geschatet ist
Kontoverwaltung und sicheheit

Glossar

+  Anzeigenverwaltung

+  Ergebnisse messen

+  Abrechnung

+  Weitere Informationen

roworos 5]

Bauen Sie in AdWords-Schulungen Ihre Fahigkeiten weiter aus.

the Leitfaden fir Google
AdWords
Finden Sie einen schnellen
Einstieg mit unseren detailierte
Leitfiden

Q suchen

ﬁ Schoschanna von Bastineller Moderator » AdWords 1T

Mobile Erweiterung "Click-to-Message" - Wer ruft heute schon noch an?
Hallo zusammen,

heutzutage machen wir alles iber unsere Smartphones:

ir uns mit Freunden in uns dber
Offnungszaiten von Ladengeschaften und schreiben unseren Kollegen die
neuesten Updates.

In diesen Momenten wollen wir vor allem eins: Schnell zu einer Lésung ~ « - «

Google
% Click-to-Message-Anzeigen

o :

0 der Nutzer geben an, dass sie
Textnachrichten nutzen wiirden, um
sich bei einem Unternehmen (ber ein
Produkt bzw. eine Dienstleistung zu

informieren oder einen Termin zu vereinbaren.

Google Best Practices

Best Practices von Google
Nutzen Sie die offiziellen Best
Practices von Google, um >
AdWords optimal einzusetzen.

i Thomas Zick » AdWords
Hallo zusarmmen,

gibt es einen Trick bei Conversions "Anrufe (iber Webseite', damit statt einer
0800erVorwahl, die tatsachliche Vorwah! angezeigt wird?

vg

+ <

i Thomas Zick: Danke +Felix Wenze! fir die Info.

a Scheschanna von Bastineller Moderator » Trainings 27g
Live-Trainings Stuttgart und Frankfurt - Jetzt die letzten Plitze sichen!
Hallo zusammen,

fiir unser AdWords Zertifizierungs Bootcamp am 14. und 15. November in

Shttnart enwia fiir imear Trainina 7im Thama Vidanwarhunn and Ve Tiha am
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Bericht Orientteppich Tabriz 07.11.2016-09.11.2016 ~

Dashboards
+ Widget hinzufiigen Teilen + E-Mail Export Dashboard anpassen  Dashboard loschen
- Privat
Alle Nutzer i
Bericht Orienttepp... + Segment hinzufiigen

100,00 % Sitzungen

+ Neues Dashboard

4w Verkniipfungen Besucher MNutzer
Stadt Nutzer Absprungrate ® Nutzer
’ Radar-Ereignisse Zurich 14 60,00 % 50
Milan 10 10,00 %
Echtzeit
0 echeet Diemelstadt 9 000% o5
Basel 6 100,00 %
Zielgruppe
(nat set) 5 80,00 %
o 8. Nov 9. Nov
Ubersicht Nariil T %
Aktive Nutzer Zermatt > 000%
Kohortenanalyse 8574 Zug o — Sitzungen nach Browser
MNutzer-Explorer Winterthur 2 100,00 % Browser Sitzungen
+ Demografische Merkmale Wettingen 1 100,00 % Chrome 37
¥ Interessen Safari 24

. o Internet Exolorer 10



d be creative



Make your own blog for product, place, service

GO 816 Iocal\s?arch

Display Network

YaHoO!

Tube

Google
AdWords







